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Kampanja se provodi slijedom članka 39.
Zakona o održivom gospodarenju otpadom

Jedinice lokalne samouprave dužne 
su o svom trošku osigurati provedbu 
edukativno-informativnih aktivnosti u 
vezi gospodarenja otpadom na 
svom području.

Jedinica lokalne samouprave dužna je u 
sklopu mrežne stranice uspostaviti i 
ažurno održavati mrežne stranice s 
informacijama o gospodarenju otpadom 
na svojem području.



TV spot



Informirati

Educirati

Osvijestiti osobnu odgovornost

www.stavipravustvar.hr

Potaknuti promjenu ponašanja

Smanjiti količine otpada



Edukativno-informativni letak



Zašto građani ne odvajaju otpad?

Nedostatak 
vremena za 
razvrstavanje i 
iznošenje otpada

Odvajanje 
otpada je 
komplicirano i 
zahtjevno

Nedostatak 
motivacije i 
svijesti o potrebi 
odvajanja otpada

Stariji sudionici 
češće ističu kako 
nemaju tu naviku

Još uvijek ne 
moraju pa zato ne 
odvajaju

� Mene neće motivirati čak niti to što će mi naplaćivati više smeća. Neću odvajati!

� Ne bi me ništa motiviralo, jer nemam prostora gdje staviti neda mi se u stanu imati 5 kanti za 

smeće u koje ću baciti jednu po jednu…di, na podu? Zaobilaziti okolo?

� (Biste li Vi odvajali?)…Vjerujte, vrlo teško… sam živim. To je malo što ja imam otpada.

� Ja od toga moram imati nešto, dobit koju ja moram imati, ako se ja trudim jogurt odvojiti od 

aluminija ja moram imati smanjeno grijanje, nešto moram od toga imati.

� Stvar je prisile, ja doma ne odvajam otpad, ali na poslu ga odvajam, infektivni od komunalnog, 

ne možete iglu baciti u ovo smeće da se netko tko prazni vreće za smeće ne upikne.

Rezultati GfK istraživanja u sklopu kampanje "Stavi pravu stvar na pravo mjesto”



Što bi ih potaknulo na odvajanje otpada?

Više kanti za 
odvajanje ispred 
zgrade/kuće/na 
kraju ulice

Uvođenje 
obaveze 
razvrstavanja 
otpada

Stariji sudionici 
ističu da bi ih 
potaknulo 
stimuliranje 

Mlađi sudionici 
da bi ih 
potaknulo 
kažnjavanje 

Bolje informiranje 
o cjelokupnom 
procesu 
gospodarenje 
otpadom 

� Bili su mi blizu kontejneri, zašto  ne bi odvajala ako su mi praktički pod nosom

� Od prije par godina, od kako su stavili spremnike, pa me je motiviralo, ajde idemo krenuti s 

tim stvarima”

� Mislim da smo mi mentalitet da nam treba kazna, da bi to bilo jedino rješenje.

� Ja od toga moram imati nešto, dobit koju ja moram imati, ako se ja trudim jogurt odvojiti od 

aluminija ja moram imati smanjeno grijanje, nešto moram od toga imati.

� Stvar je prisile, ja doma ne odvajam otpad, ali na poslu ga odvajam, infektivni od komunalnog, 

ne možete iglu baciti u ovo smeće da se netko tko prazni vreće za smeće ne upikne

Rezultati GfK istraživanja u sklopu kampanje "Stavi pravu stvar na pravo mjesto”



Mediji su važni partneri u informiranju građana Mediji su važni partneri u informiranju građana 


